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Kontaktinfo
Vi jobber bl.a. med:
• ���Felles utviklingsprosjekter
• ���Påvirkning av ramme­

betingelser
• ��Vertskapsbesøk i Trysil
• ��Bedriftsprofil på 

destinasjonsselskapets  
webside – trysil.com

• ��Markeds- og informasjons­
materiell

• ��Pressearbeid

Nettverk og møteplasser
Ta del i et fellesskap og nettverk 
med alle medlemsbedriftene. 
Våre medlemmer besitter et 
bredt spekter av kompetanse 
på tvers av næringslivet. Gjen­
nom ditt medlemskap får du 
mulighet til å delta på ulike 
medlemsaktiviteter, som for  
eksempel medlemsmøter, 
bransjetreff og årsmøte.

Samarbeid har vært Trysils suksess­
oppskrift i over 50 år. Sammen er vi  
sterke, og sammen utvikler vi Trysil.
Bli med i fellesskapet med nærmere  
200 virksomheter – da kan vi fortsette  
å løfte i flokk, for næringslivet og  
bygda vår.

• ��Innmelding kr 1500 i eierandel

• ��Medlemsbidrag faktureres i tre  
avdrag gjennom året

• ����På årsmøtet besluttes finansi- 
eringsmodell for neste år

Se film her om hva  
medlemmer sier om  
Destinasjon Trysil:

Medlemsfordeler
• ��Støtte og rådgivning til markedsføring,  

PR og sosiale medier

• ��Omtale i relevante medier slik som  
nyhetsbrev, Trysilmagasin og våre digitale 
kanaler

• �Bedriftsoppføring og synlighet på  
trysil.com

• �Rabatterte annonsepriser i Trysils offisielle 
markedsmateriell

• �Tilgang til Trysils bildebank

• �Tilgang til Trysils statistikk

• �Nettverk og møtearenaer for Trysilbedrifter

• �Medlemspriser på ulike kompetansetiltak

Som medlem i destinasjonsselskapet blir du andelseier i en  
organisasjon som jobber for balansert vekst, utvikling og gode 
rammebetingelser for reiselivsutviklingen og hele næringslivet  
i Trysil. 

Vår forretningsidé er å være ditt og næringslivets felles red-
skap, talerør og koordinator i markedsføringen av Trysil, og for 
å sikre best mulig rammebetingelser gjennom dialog med lokale, 
regionale og nasjonale myndigheter.

Bli med i 

fellesskapet
Bli medlem i Destinasjon Trysil 

Sammen bygger 
vi Trysil!
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Som medlem er bedriften forpliktet av vedtektene i Destinasjon Trysil SA og vedtak som 
er gyldig fattet av samvirkeforetakets styre eller årsmøte, samt de til enhver tid gjeldende 
medlemsvilkår.

Ved underskrift på avtalen erkjennes herunder medlemmets plikt til å yte medlemsbidrag i 
samsvar med den til enhver tid gjeldende finansieringsmodell i hht. vedtektene § 9, jf. § 12 og 
§ 13 og medlemsvilkårene.

Trysil, 

medlem v/kontaktperson

for Destinasjon Trysil SA, Helge Bonden

Tegn medlemsavtale i Destinasjon Trysil SA 
Ved signering av denne avtalen blir bedriften innført i medlemsregisteret  
for Destinasjon Trysil SA med følgende opplysninger:

Medlemmets virksomhetsnavn

Organisasjonsnummer

Adresse

Postnummer/poststed

Webadresse

Telefonnr

Kontaktperson/stilling

E-postadresse

Andre ansatte som skal ha informasjon fra DT: 

Navn	 E-postadresse

Omsetning fra regnskap 2 år tilbake  (grunnlag for beregning av bidrag):  

kr

Din bedrift plasseres under bransje:

BÆREKRAFTIG
REISEMÅL
LOKALT ENGASJEMENT
I ET LANGT PERSPEKTIV

Avtalen sendes til info@trysil.com

Bransjegruppe	 % av omsetning

Losji*	 1,5

Aktiviteter, ski- og sykkelutleie	 1,4

Grunneiere og næringsbygg	 1,2

Servering	 0,7 mat

	 1,3 alkohol

Handel og service	 0,4

Dagligvare	 0,3

Bygg, håndverk, eiendomsutviklere og -meglere**	 0,3

Andre bransjer	 Fast beløp

Minstebeløp	 3 000,-

Ideelle organisasjoner	 1 500,-

Maksbeløp***	 2 500 000,-

Alle beløp i NOK

* For aktører som formidler an­
dres senger er beregningsgrunn­
laget total formidlingsprovisjon 
med tillegg av omsetning av 
andre varer og tjenester.

**Eiendomsutviklere rapporterer 
salgsomsetning og medlemsbi­
drag til Destinasjon Trysil løpende 
over prosjektperioden og faktu­
reres kontinuerlig, ikke basert på 
omsetning 2 år tilbake i tid.

*** Øvre grense for ett foretaks 
medlemsbidrag. Reguleres etter 
gjeldende konsumprisindeks.

Hvorfor være medlem 
i Destinasjon Trysil?
Destinasjon Trysils viktigste opp-
gave er bidra til mange fornøyde 
besøkende og styrke merkevaren 
Trysil. Destinasjonsselskapet  
koordinerer den overordnede 
reisemålstrategien for å øke  
attraksjonskraften og gjøre Trysil 
til et godt sted for besøkende, 
hytteeiere og lokalbefolkning.

Et sterkt destinasjonsselskap er et verktøy for 
bærekraftig vekst. Flere besøk av turister og 
hytteeiere hele året gir mer omsetning lokalt, 
både til reiselivsbedrifter og til hele nærings­
livet. Mer omsetning skaper flere arbeids­
plasser og bidrar til flere innbyggere.

Som medlem i destinasjonsselskapet er din 
virksomhet med og bidrar i utviklingen av 
Trysil. Dere får synlighet i tilhørende bransje 
på trysil.com, informasjonsportalen som 

brukes av turister og hytteeiere året rundt. 
Ansatte i din virksomhet får delta i fellesska­
pet og dere får et nettverk med de andre 
Trysil-bedriftene. Det gjennomføres jevnlig 
møter og ulike kompetansetiltak etter behov.

• �Destinasjon Trysils andelseiere bidrar med 
ca 8,5 MNOK i året til fellesoppgaver.

• �Over 50 % brukes til markedsføring og 
profileringen av Trysil og informasjon til 
gjester på plass, for å få frem hva med­
lemmene i Destinasjon Trysil har å tilby.

Destinasjon Trysil jobber med prioriterte 
utviklingsprosjekter som sentrumsutvikling, 
og bærekraft. Selskapet har opparbeidet 
Topp 10 turtilbudet og støtter arrangementer 
som trekker gjester til Trysil. Destinasjon  
Trysil er et viktig bindeledd i dialogen med 
kommunen, fylket og andre offentlige  
instanser.

Sammen for Trysil!

Finansieringsmodellen for medlemmer
Det er Trysil-andelen av omsetningen i virksomheten som er gjeldende. Det økonomiske 
bidraget beregnes på grunnlag av medlemskategori, bransjetilhørighet og medlem­
mets omsetning. Finansieringsmodellen besluttes på destinasjonsselskapets årsmøte 
foregående år.


